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INTRODUCTION

TikTok n’est plus seulement une plateforme de

divertissement. C’est aujourd’hui 'un des environnements les
plus efficaces pour capter l’attention, toucher des audiences
difficiles a atteindre ailleurs et générer des performances
mesurables.

Dans un contexte ou la donnée se raréfie et ou le ciblage devient moins
granulaire, la créa prend une place centrale : ce nest plus lutilisateur
qui est “trouve”, mais le contenu qui trouve son audience. Les marques
doivent donc apprendre a parler la langue TikTok en adoptant ses
codes, ses formats et ses mécaniques.

Les contenus UGC participent largement a cette dynamique : 84 % des
consommateurs déclarent faire davantage confiance a une marque qui
en utilise, ce qui explique leur présence croissante dans les stratégies
TikTok.

Dans ce guide, nous partageons 5 tips créatifs essentiels pour
performer sur TikTok, illustrés par des exemples issus de nos
campagnes.

Lobjectif : vous aider a produire des visuels efficaces, adaptés aux
attentes de la plateforme et capables d’alimenter une stratéegie
d'acquisition scalable, méme sans ressources créatives illimitées.







OBJECTIF : Identifier et adapter les trends TikTok
pour renforcer vos performances publicitaires.

Les trends sont au cceur de 'ADN de TikTok : elles
rythment les formats, les sons et les références
que lalgorithme met en avant. Lenjeu n’est pas
seulement de les suivre, mais de comprendre ce
qui les rend efficaces afin de les adapter a votre
marque, quelle que soit votre verticale.

“'| COMPRENDRE CE QUI FAIT
| UNE ‘“TREND”

Une trend repose généralement sur un ensemble d’éléments
reconnaissables :

O = e une transition tres codifiée

/QQ: e un mouvement de cameéra que l'on
retrouve de vidéo en vidéo

e un rythme spécifique

\ S e une structure narrative répétée

Ce sentiment de familiarité
capte plus vite lattention et
augmente les chances que votre
vidéo soit regardée jusqu’au
bout, a condition de respecter le
code tout en ajoutant votre
propre lecture.




REPERER LES TRENDS QUI
COMPTENT VRAIMENT
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Passer du simple scroll a une démarche structurée implique
d’utiliser les outils mis a disposition par TikTok.

La partie Trend Discovery du TikTok Creative Center est une
excellente base de travail : elle permet de filtrer les hashtags, les
sons (y compris ceux approuvés en publicité), les créateurs qui
montent ou encore les vidéos tendances par secteur.

hastitags

Last 7 days s Mew to top 100

Lintérét n’est pas seulement de repérer ce qui fonctionne, mais de
comprendre les mécaniques créatives qui reviennent : un découpage,
une replique, un timing, un effet de transition. Ces éléments
serviront ensuite de base pour vos briefs.
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Trend Signals Trend Forces
Creative prompts that quickly An emerging user behavior or
gain traction and buzz through interest revealed through new
high participation content patterns
Trending Now (short-term) On Trend (long-term)
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https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/inspiration/popular/hashtag/pc/en

“). ADAPTERLES TRENDS A
7 VOTRE MARQUE

p—

Beaucoup de trends TikTok peuvent sembler éloignées d’un univers
de marque, mais elles reposent en réalité sur une mécanique simple.
En conservant ce code et en le transposant dans votre propre
contexte, il devient possible d’adapter presque n’importe quelle
trend.

Par exemple, une trend récente détourne un son de “club” : les
créateurs font semblant de commander au bar... mais dans des
situations du quotidien, et c’est précisément ce décalage qui fait la
force de la trend. Sephora s’en est emparé en reprenant ce geste a la
caisse du magasin : méme meécanique, nouveau deécor. Une
adaptation simple et parfaitement alignée avec les codes TikTok.

A RETENIR
Peu importe votre verticale, une trend est toujours

adaptable si vous en respectez le rythme et lintention, et
¢ si vous prenez le temps de la traduire dans votre univers
plutét que de la copier-coller.







OBJECTIF : Créer des visuels authentiques qui
résonnent avec votre audience.

TikTok valorise avant tout LUauthenticité. Les

utilisateurs identifient immédiatement une vidéo
trop travaillée et scrollent sans hésiter. Pour
performer, vos contenus doivent  s’intégrer
naturellement dans leur feed.

| POURQUOI LA CREA EST
| LACLE

Avec de moins en moins de data et des possibilités de ciblage
limitées, TikTok repose beaucoup plus sur les sighaux envoyés par la
créa pour optimiser la diffusion.

Comme le visuel occupe quasiment tout l'écran, seules les vidéos qui
résonnent immédiatement avec laudience peuvent émerger dans le
feed. La performance dépend donc moins du ciblage que de la
compréhension des codes créatifs de la plateforme.

Me on my personal

account hyping up

the video | posted
[ for wodk

D

POV Memes / Humour “Courez chez...” “This is your “Ce que tu dois
sign to...” absolument
acheter”




COMPRENDRE SON
AUDIENCE

Toutes les audiences ne réagissent pas aux mémes références.
Certaines mécaniques fonctionnent parfaitement aupres de la Gen Z,
alors que des utilisateurs plus agés préferent un discours plus direct,
centré sur Lutilité.

Ce type d’ajustement n’est pas anecdotique : il change la réception du
message et le ressenti de lutilisateur face a une publicité.

EXEMPLE

Pour deux apps fintech, nous avons
creé des approches adaptées a leurs
audiences : une version pensée pour la
Gen Z via une référence a Secret
Story, et une version destinée a une
audience familiarisée avec
Linvestissement, avec un traitement

UNE COIN HOUSE.

créatif plus proche des codes " u
millennials. Ces deux exemples &
\ ——
montrent comment ton et structure N\ ——
MILLENIALS

peuvent changer selon la cible.
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5 MAITRISER LES CODES

. TIKTOK

Certaines mécaniques reviennent souvent sur TikTok et peuvent étre
facilement adaptées pour créer des contenus pergcus comme natifs.

~—

_ account hyping up
pov: you uolunteéred a'li ! the video | pOStEd

surf hostélsin Mexico & 3 == for work
got te live this life for free -

. i B v:iig
T!kT k ; b > B this is your sign to get cute
Emonicaroams I LS . % o ‘i christmas sheets for your

\is year

Phrase courte,
exagération ou clin d’ceil
culturel pour apporter de

la personnalité a la
marque.

Les premieres secondes
doivent capter Pattention.

Une scene racontée
depuis le point de vue de
Lutilisateur. Simple,

immersif, immédiat.
Les hooks les plus

efficaces commencent
souvent par :

A RETENIR * une question
. i * une affirmation
Les formats simples et spontanés intrigante

- =7 sont généralement les plus * un résultat annoncé
efficaces sur TikTok. * un storytelling trés
court
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OBJECTIF : Augmenter Pauthenticite, la crédibilité
et les performances grace aux UGC.

Sur TikTok, les créateurs maitrisent naturellement
les codes de la plateforme : la maniere de filmer, de
raconter une idée ou d'incarner un message. C’est ce
qui permet aux UGC d’obtenir de bien meilleures
performances que des contenus trop “publicitaires”.

> | POURQUOI LES CREATEURS
SONT ESSENTIELS

Les UGC apportent une credibilité immeédiate, car ils ressemblent aux
contenus que les utilisateurs consomment chaque jour. Dans les
campagnes menées par Addict Mobile, ils permettent en moyenne :

e‘é/ une baisse d’environ 25 % des colts d’acquisition

e%/ une meilleure rétention de lattention

~=E/ plus de variété dans les angles et les messages

Ce que nous avons observé chez nos clients :

A’w

—
T

\

Photos Cashback
-20 % de CPI , ‘ i
jusqu’a =55 % de CPA par +3 points de ROAS en
+9 % de conversions rapport aux créas intégrant des UGC au mix
grice aux UGC classiques créatif

Ces performances montrent que les UGC ne sont pas seulement un format
plus “authentique”. Ce sont des contenus capables d’améliorer
significativement Pefficacité des campagnes.




STOP AUX IDEES
RECUES

Certaines objections reviennent souvent c6té annonceurs :
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¥ )/ CREATEURS VS INFLUENCEURS :
DEUX APPROCHES DIFFERENTES

o —

Caractéristiques Créateurs UGC m

Colt

Reach Organique

Scalabilitée Paid

Rapidité de création

Authenticiteé

Efficacitée du
message

Durée de vie des
contenus

Risque

Faible
Faible

Elevée - Droits
accessibles

Rapide
(brief, prod,
modifications, post)

Elevée

Forte selon le brief
envoye

Courte -
Renouvellement
constant

Faible - Facilement
remplacable

Elevé
Elevé

Droits chers et cadrés
(durée, geo)

Lente
(Négociation, planning,
allers-retours)

Variable - souvent tres
“brande”

Forte sur une audience
précise

Sert a créer un pic autour
d’un moment précis

Elevé - un flop co(te cher
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4 1'I'CX : UNE OPPORTUNITE
““  AEXPLOITER

—

Le programme TikTok Creative Exchange (TTCX) facilite la
collaboration avec des créateurs tout en réduisant les coUts.

TTCX permet

Une production prise en
charge par TikTok lorsque
les conditions
d’investissement sont
remplies

Une mise en
relation directe avec

Des délais rapides

(souvent 15 jours a1
mois)

des créateurs
validés

Plusieurs marques ayant intégré des UGC via TTCX dans leur
stratégie TikTok ont observé des gains significatifs de performance.

N
Lz =
BELL. FABLETICS

+40 % de Watch Time moyen plus de 21 millions de vues

+24.7 % de View-Through-Rate
(VTR) grace a des contenus
proches des codes TikTok

-45 % de CPA sur leurs vidéos
UGC a forte tonalité native.

A RETENIR

Les créateurs ne servent pas uniquement a produire

des vidéos : ils aident a créer des contenus
/ naturellement adaptés a TikTok, plus crédibles et plus

performants que des productions trop marketées.
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https://ads.tiktok.com/creativeexchange/pc?rid=n50ulmdog5




OBJECTIF : Eviter la fatigue créative, toucher plus
d’audiences et optimiser les colits.

Une campagne TikTok performante repose sur la
diversité. Non seulement pour éviter la fatigue
créative, mais aussi pour offrir davantage d’options
a lalgorithme. Chaque format parle differemment a
chaque utilisateur.

POURQUOI MIXER LES
FORMATS

Chaque utilisateur réagit différemment selon le format qu’il voit : un
UGC, une vidéo motion ou une trend n’activent pas les mémes leviers
d’attention. En diversifiant vos contenus, vous :

Touchez plusieurs segments d’audience
Limitez la fatigue créative
Multipliez les signaux envoyés a l'algorithme

Optimisez vos colts de production en réutilisant certains éléments

Lobjectif n’est pas de produire énormément, mais de créer des
variations pertinentes a partir de quelques idées bien structurees.
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Pour une campagne dédiée, Bling a pu tester différents formats issus

d’un méme brief :

tre banque alors qu'avec BLIN
i jerecoisma &I

| CAF le jour méme

P~ '—.‘ :

15 UGC 2 vidéos motion 2 vidéos 1 visuel statique
(5 créateurs x 3 inspirées de
hooks) trends

A RETENIR

Plus vos contenus sont modulaires, plus vous
pourrez générer de variations sans effort
supplémentaire, un atout essentiel pour nourrir
TikTok et identifier plus rapidement ce qui
fonctionne réellement.
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Objectif : Nourrir lalgorithme et améliorer la
performance en continu.

TikTok est la plateforme ou les signaux évoluent le

plus vite. Une créa performante un jour peut
s’essouffler des la semaine suivante. C’est pourquoi
une stratégie performante repose sur litération
continue.

> | POURQUOI L’INTERATION EST
INDISPENSABLE

7

TikTok fonctionne mieux lorsque vous fournissez plusieurs déclinaisons
d’une créa.

En testant différentes versions, un hook modifié, un ajout motion, un
sous-titrage, vous donnez plus de matiere a l'algorithme et augmentez
votre chance d’identifier ce qui fonctionne vraiment.

Lobjectif n’est pas d’augmenter la production, mais de décliner
intelligemment une méme idée.

) EXEMPLE:
-~ BESTPLAY

— ESTAS GANAN_B;G“

A partir d’une vidéo recue d’une
créatrice, trois versions ont été un CPI 40 % plus faible sur
produites : la version sous-titrée

e une version brute,
e UNe version sous-titrée,
e uUne version avec éléments motion.

jusgu’a x3 conversions in-
app sur la version motion



75, LES OUTILS QUI FACILITENT
. LESITERATIONS

TIKTOK CONTENT SUITE

TikTok y regroupe toutes les vidéos ou votre
marque est mentionnée sur la plateforme. Loutil
analyse ensuite ces contenus via l'IA et met en
avant ceux présentant le meilleur potentiel pour
les activer en publicite.

En un clic, vous pouvez demander Iles
autorisations nécessaires, les transformer en
Spark Ads et les diffuser directement dans vos
campagnes.

MINI-CAS BOOHOO

En sponsorisant un contenu organique
existant (POV dynamique),

Boohoo a enregistré :

+ 27 % de ROAS

+ 30 % de View Time

A RETENIR

Quelques variations bien pensées autour d’une méme
/’ idée suffisent a maintenir vos performances et a
“ donner a TikTok les signaux dont il a besoin.




@_
STUDIO ADDICT MOBILE

Notre studio rassemble plus d’une quinzaine
d’experts spécialisés en performance marketing
et parfaitement familiarisés avec les codes TikTok.

Grace a nos technologies propriétaires de
déclinaison, nous pouvons générer rapidement
plusieurs variations d’une méme idée, nouveaux
hooks, versions motion ou formats plus rythmeés,
afin d’alimenter les campagnes en continu et
d’identifier ce qui performe le mieux.
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https://addict-mobile.com/contact/
https://addict-mobile.com/contact/

cONCLUSION

Performer sur TikTok ne repose pas sur une formule figée. C’est
une dynamique : observer les comportements, s’inspirer des
codes culturels, tester des approches différentes, collaborer avec
des créateurs authentiques et renouveler en permanence les
visuels.

Les annonceurs qui reussissent sont ceux qui acceptent que la
performance ne vient pas d’un seul format, mais de Phybridation
intelligente des trends, des formats natifs, des UGC et des
itérations continues.

TikTok récompense les marques qui comprennent sa logique :
celles qui créent pour la plateforme, et non malgré elle.

En diversifiant vos contenus, en testant régulierement de
nouveaux formats et en donnant a lalgorithme suffisamment de
matiére, vous maximisez vos chances de performer durablement
sur TikTok.
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